Conselho Nacional

CONCORRENCIA N° 11/2009
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

RESPOSTAS A ESCLARECIMENTOS RECEBIDOS

Pergunta 1 - E possivel a comprovacdo do capital integralizado solicitado
no item 4.1, inciso III letra “c” do Edital através da apresentacao de
alteracao do Contrato Social efetuada em novembro/2009?

Resposta: N3o ha exigéncia de data de aceitabilidade do documento que
comprove a situagcao. Entretanto o contrato social em vigor, inclusive suas
eventuais alteracdes, deve estar devidamente registrado no o6rgao
competente, conforme estabelece o item 4.1, inciso I letra “a” do Edital.

Pergunta 2 - No Briefing diz:

O publico-alvo do programa é de 16 a 21 anos. Entretanto, nos objetivos
especificos de comunicacdo, citam a exploracdo sexual de criancas e
impacto negativo na vida de criangas, por exemplo.

Nossa duvida é: O publico do programa é o mesmo da campanha? Se sim,
podemos considerar pessoas fora da faixa etaria entre 16 e 21 anos?
Resposta: O perfil de beneficidarios do programa Vira-vida sdo jovens que
estdo em situacdo de vulnerabilidade social nas regides onde ha a
implementacao das acdes. Embora a campanha solicitada possa
contemplar esses jovens, seu objetivo, como informa o briefing, € apoiar a
causa do combate a exploracao sexual como um todo. As licitantes
poderao considerar também criancas e adolescentes no desenvolvimento
de sua campanha.
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